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Koszonto
Welcome

A Févarosi Onkormanyzat varosképvédelemért felels
tanacsnokaként harom évvel ezel6tt kezdtem el foglalkozni
az Ures Uzlethelyiségek kérdésével. Hamar felismertiik,
hogy nem gazdasagi, sokkal inkabb ¢sszetett varosszocio-
|6giai problémardl van sz6.

Mar az 6korban is az agora téltotte be a kdzosségi tér
funkcidjat: a kereskedelem helyszine és nylizsgé talalko-
zasi pont volt. A sok belvarosi Ures Uzlethelyiség oka, hogy
a koztér funkcid az utcakbdl a plazakba koltdzott. A fize-
t6képes kereslet a bevasarlokézpontokban jelenik meg,
am mig a poliszok esetében az ott él6 kdz6sség hatarozta
meg az agora mikddésének kereteit, addig a plazaknal
sajat gazdasagi érdekei mentén alakitja ezeket a tulajdo-
nos. Ez a sajatos, profitorientalt kdztér viszont nem tudja

a varos és a kdzosség minden igényét kiszolgalni. A kdztér
funkcidkat vissza kell tehat telepiteniink Budapest kozte-
rileteire. Eletet kell lehelni a varos utcaibal

A kiadvany, amit a kezében tart, kedves Olvasé, az eddigi
munkank egy fontos allomasanak szamito ,A Te helyed,

a Te sikered!” kampanyba enged bepillantast. Az akciéval
a varos szamos pontja valt esztétikusabba, a sikeres vallal-
kozokat bemutatd installaciok pedig igazan szerethet6k

a varoslakok szamara.

Bizom benne, hogy a varosi szintli egytttmikddés még
tovabb erésddhet, s hasonld eredmények varnak rank

a program folytatasaban is.

Koszénté Welcome

Ughy Attila

XVIII. kerileti polgarmester,
varosképvédelmi és varos-
fejlesztési tanacsnok

Attila Ughy

Mayor of District XVIII.,
Councillor for Cityscape
and Urban Development

As a Councillor for Cityscape and Urban Development,

I began to deal with the issue of empty premises 3 years
ago. We soon discovered that the problem is not just
economic, but is a complex urban sociological issue.

In ancient times the agora served as a community

space: it was a place for trade and a busy meeting point.
The reason for the many empty business premises in the
city centre is that community spaces have moved from
the streets to superstores. People with more money rather
visit these large shopping complexes; while in ancient
Greece the local community of the polis or city-state would
determine operation of the agora, nowadays the situation
is reversed, with the superstores dictating the pattern
according to economic factors. These unique, profit-
oriented communal spaces cannot serve all the needs of
the city and the community, and so such functions must
be relocated to the public areas of Budapest. Life must
be brought back to the streets of the city!

The brochure you are reading gives you an insight into
one important part of our work: the campaign called
“Your place, Your success!”. Through this initiative

many locations in Budapest have become more
attractive, and also residents like the displays presenting
successful entrepreneurs.

| believe that this collaboration at city level will strengthen,
and similar results await us in the programme’s future.

Szerencsések vagyunk. Az elmult években munkatarsa-
immal szamos tarsadalmi célu kampanyt épithettiink fel
Magyarorszagon fontos és idészer( témakban, az 6n-
kéntességtdl a kdrnyezetvédelmen at a jétékonysagig.
Dijakat nyertiink. Mégis a ,, Te helyed, a Te sikered!”
akcié a legkedvesebb szamomra. Miért? Harom okbdl.
Mert valodi egyittmikodésen alapul. Két fiatal,
palyakezdé grafikus, kdzel 6tven kreativ vallalkozas,
Budapest és a févarosi keriiletek dontéshozéi, a sike-
res magyar startupok altal alapitott Bridge Budapest
és a kreativiparért igykdédé Design Terminal egyszerre
érezheti magaénak a kampany sikerét.

Masodszor, mert egyszerre ismer fel egy helyben

és globalisan is jellemz§ varosi problémat, s fedez fel
benne egy korabban nem hasznalt, rendkivil hatékony
kommunikacids eszkdzt.

Végll de nem utols6 sorban, mert kifejezi az allam és
a varos helyes hozzaallasat az innovativ, térekvd fiatal
vallalkozék felé. Az elismerést, a gesztust, az Uzenetet,
hogy buszkék vagyunk rajuk.

Egy minden izében budapesti 6tlet, melynek receptje
a vilagon barhol sikeres lehet.

Készonté Welcome

Boszorményi-Nagy Gergely
a Design Terminal
stratégiai igazgatoja

Gergely Boszérményi-Nagy
Strategic Director
at Design Terminal

We are truly lucky. In recent years we have been able to
launch several campaigns for social causes in Hungary
that are now important and relevant topics: from
volunteering, to environmental protection and charity.

We have won awards, but the “Your place, Your success!”
project is still my favourite one. Why? For three reasons.
Firstly, because the project has been based on a real
collaboration. All of the following have been able to claim
ownership of the campaign: two young graphic designers
starting their careers; almost fifty creative entrepreneurs;
the leaders of Budapest City Council and districts in

the capital; Bridge Budapest, which was established

by successful Hungarian startups; and Design Terminal,
which represents the creative industries.

Secondly, because the project has recognised a local
and global urban problem and discovered an extremely
effective communication tool which has not been

used before.

Last but not least, this project expresses the positive
attitude of the state and the City toward innovative,
motivated young entrepreneurs: recognition, a gesture
and the message that we are all proud of them.

It is a Budapest idea through and through, but the recipe
can be successful anywhere in the world.




A varos érzékeny egyensulyi rendszer. Globalis gaz-
dasagi folyamatok éppugy alakitjak, mint demogra-

fiai hullamzasok, a kézlekedés fejlédése vagy éppen

a fogyasztdi szokasok valtozasai. Ma a varosok egy
globalis térben versenyeznek egymassal, a versenybdl
pedig azok kerllhetnek ki nyertesként, melyek a valto-
zasokra dinamikusan és pozitivan reagalnak. Az eurdpai
varosok valsag el6tti iUtemUd ndvekedése hosszutavon
nem tarthato fent. Ezért kell Uj nézépontbdl értékel-
nink meglévd eréforrasainkat, kdztik az épitett 6rok-
séguinket is, és innovativ megoldasokat kell talalnunk
hatékony hasznalatukra.

Az Uresen all6 Uzletek és ingatlanok k6zds problémank
—nem j6 a tulajdonosoknak, a varost Uzemeltetéknek
és a varost hasznaléknak sem. Az Ures Uzlethelyiségek
varosképet ronté latvanya mellett a hianyzé funkciok
gazdasagi gyengulést is okoznak, és az adott terilet
leértékel6déséhez vezetnek. A probléma megoldasara
kezdeményeztiik a ,Rogton jovok!” projektet, amelynek
elsé 1épésében a Design Terminallal és a Bridge
Budapesttel kbézésen megvaldsult a ,,A Te helyed,

a Te sikered!” kampany, a Budapesti Kereskedelmi és
Iparkamara kdézremUikdédésével a rogtonjovok.hu oldalon
elérhetd digitalis adatbazis, és a Kortars Epitészeti
Kodzpont partnerségével a ,Régtdn Jovok!” projektgaléria
a Kossuth utcaban.

Koszonté Welcome

Finta Sandor
Budapest f6épitésze

Sandor Finta
Chief Architect of Budapest

A city is a sensitive equilibrium system. It is formed

by global economic systems as well as demographic
fluctuations, transportation evolution or customer habits.
Nowadays cities compete with each other at a global
level, and only those which react to change in a positive
and dynamic way can win. The pre-crisis pace of
development in European cities is not sustainable in the
long term. It follows that we have to reconsider our
current resources—including our built heritage—and we
have to find innovative ways of using them effectively.
Empty shops and properties are our shared problem —
this is not good for the owners, or for those running or
using the city. Empty premises damage the cityscape
and the functions which are thus lacking can cause
economic decline, meaning that a given area will be
devalued. To find a sustainable solution to this problem
we initiated a collaboration, the ,,Régtén j6vok!” project,
the first step of which—the “Your place, Your success!”
campaign—was completed by Design Terminal and
Budapest Bridge. The website rogtonjovok.hu, which

is an online database, has been made available with

the support of the Budapest Chamber of Commerce
and Industry. The Project Gallery on Kossuth utca

came into existence in partnership with the Hungarian
Contemporary Architecture Centre.




Egy globalis probléma

A global problem

Szamos Uzlet all Gresen Budapest belvarosaban, még

a legfrekventaltabb kérnyékeken is talalni bedeszka-
zott, Giresen allé ingatlanokat. A belvarosi kiskeres-
kedelem hanyatlasa leginkabb a varosszéli ériasi
bevasarlokdzpontok szaporodasaval és az egyéni autos
kozlekedés elterjedésével allt kapcsolatban, negativ
hatasat a gazdasagi valsag csak erdsitette. A kihaszna-
latlan helyiségek romboljak a varosképet, emiatt a varos
veszit presztizsébdl, a kellemetlen kérnyezet miatt pedig
nem tudnak névekedésnek indulni az ingatlanarak és

a bérleti dijak. A jelenség nem egyedi, vilagszerte renge-
teg varos jar hasonlo cipében.

A trend azonban a legutébbi id6kben megfordult: a vilag
szamos pontjan a belvarosi kiskereskedelem mar észre-
vehetéen elmozdult a holtpontrél. A varosszéli bevasar-
I6kdzpontokkal ma az olcso outletek, illetve a kényel-
mesebb e-kereskedelem konkuralnak, a belvarosokban
pedig mind népszeriibbek a kiilénleges, népes toérzs-
vasarléi gardat maguk koéré gylijté kisebb-nagyobb
méretl, minéségi lizletek.

A friss trend hatasa viszont még alig érzékelhet6é Buda-
pesten, és ennek nem csupan a valsag az oka: nincs
ugyanis elég fiatal, aki batran megvaldsitana Gtleteit.

A magyar fiatalok vallalkozasi kedve Eurépa-szerte

a legalacsonyabbak k&zé tartozik. A jelenség dsszetett,

Egy globalis probléma A global problem

Many shops in Budapest city centre are empty, and
even in the most frequented areas you can find
boarded-up, empty premises. The recession in

the downtown retail sector is most strongly related

to the spread of giant superstores on the outskirts

of the city, together with the increased use of cars

for personal transportation. The economic crisis has
only strengthened the negative effect of these factors.
Meanwhile unused premises are destructive to the
cityscape, the city’s prestige is seriously damaged,
and growth in property prices and rents is inhibited
by the unpleasant urban environment. This situation
is by no means unique, however, as all over the world
many cities suffer from the same problem.
Nevertheless, recently this process has gone into
reverse: the downtown trend in city-centre retail has
been noticeably moving up from a low-point in many
places across the world. Out-of-town superstores
and malls have been competing with low-priced outlets
and more convenient e-commerce. At the same time
in city centres, special high-quality shops of all sizes
are becoming more popular with their numerous
groups of loyal customers.

However, the beneficial effects of this recent trend are
still hardly noticeable in Budapest, and not only because

de egy biztos: a sok belvarosi lehuzott rold, bedeszka-
zott kirakat sem hat inspiraléan az 6nallo életiiket kezd6
fiatalokra. Példaképekre, sikertorténetekre, inspiraciora
van sziiksége a kezdeményez6készségét vesztett

Y-generacionak.
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Bevasarlokdzpontok elterjedése
Spread of giant superstores
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Gazdasagi valsag
negativ hatasai
Negative effects of
the economic crisis

of the crisis: there are not enough young people boldly
following and realising their dreams. The entrepreneurial
ambition of young Hungarians is among the lowest in
Europe. The situation is complex, but one thing is sure:
boarded-up windows in downtown areas are another
disincentive to young people starting out on their own.
Members of Generation Y urgently need role models,
success stories and some inspiration, because they
are not willing to take the initiative on their own.

S A

Alacsony magyar
vallalkozéi kedv
Low entrepreneurial
ambition

Ures kirakatok
varosszerte
Empty windows
all around the city
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Egy helyi megoldas

A local solution

Az Osszetett probléma megoldasara Budapest Févaros
Onkormanyzata &ltal létrehozott munkacsoportja elin-
ditotta a tobb részbdl all6 ,Rogton jovok!” projektet.

A kezdeményezés része egy online adatbazis, mely

az egyes kerlletek Ures Uzlethelyiségeit tartja nyilvan,
és jol hasznalhato kezel&felllettel szolgaltat informaciot
az Ures Uzlethelyiségekrdl, segitve kiadasukat. A projekt
masik része ,,A Te helyed, a Te sikered!” ciml kommu-
nikacios kampany, melyet a hivatal munkacsoportja

a magyar kreativipar 6szténzéséért felelés Design
Terminallal kézésen folytatott le.

Az akcid keretében a szervezék tébb tucatnyi lres
6nkormanyzati bérlemény kirakatait boritottak be
féliakkal, melyeken sikeres fiatal kreativipari vallal-
kozok szerepelnek szuggesztiv, inspirald fekete-fehér
portrékon, révid, lelkesité bemutatkozé irasokkal.

A kampany célja, hogy a fiatal vallalkozokat a belva-
rosi Uzletekbe csabitsa, illetve, hogy sikertorténeteket,
pozitiv példakat tarjon a fiatalok elé. Az Gizenet, hogy

jo otletekkel és kitartassal itthon is lehet boldogulni.
Legyen a tiéd a kdvetkezé sikersztori!

A kampany grafikai arculatat a nyilt grafikai palyaza-
ton gyéztes Krucsai Péter és Kehrer Adam grafikusok
alkottak meg, a portrékat Sebestyén Laszl6 készitette.
A kirakatokon szerepld vallalkozék korét a Design
Terminal a Bridge Budapesttel kbzésen valasztotta ki.

Egy helyi megoldas A local solution

The solution to this complex problem is a project called
“Roégtén Jovék!” (Back soonl), launched by the Budapest
City Mayor’s working group. One part of the initiative is
an online database on empty premises in each district,
which provides information about these shops and
encourages their letting. The other part of the project

is a communication campaign, called “Your Space,
Your Success!”, conducted as a collaboration between
the City Mayor’s working group and the Design
Terminal, which is responsible for the development of
Hungarian creative industries.

As part of the campaign, the organisers covered a few
dozen windows with a printed foil in empty rental
properties owned by the municipality. Charismatic,
inspirational black & white portraits of successful young
entrepreneurs from the creative industries appear

on these displays, together with short motivational
introductory texts. The aim of the campaign is to attract
young entrepreneurs to downtown business premises
and to present a few success stories and positive
examples to young Hungarians. The message is that
with good ideas and toughness you might succeed

in Hungary as well: “Make the next success story yours!”
The campaign’s graphic design is by Péter Krucsai

and Addm Kehrer, who won an open graphic design
competitive tender, and the portraits are by LaszId
Sebestyén. The featured entrepreneurs were jointly
selected by Design Terminal and Bridge Budapest.
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Az egyedulallé 6tlet megsziiletése a probléma megoldasara
A unique idea was born to solve the problem

Hatékony 6sszefogas az egytittmikodék kozott:
Budapest Févaros Onkormanyzata, Design Terminal,
Bridge Budapest, vallalkozok

Efficient collaboration between the partners:
Budapest City Mayor Office, Design Terminal,

Bridge Budapest, entrepreneurs

Példaképek és sikertdrténetilk bemutatasa
Introduce role models and their success stories

Tobb tucat felfélidzott kirakat varosszerte
A few dozen windows covered with printed
foils all around the city

Egy helyi megoldas A local solution



Szamok
Numbers

Budapest

330 m? félia a kirakatfellleteken partner
square metres of foil on shop windows 3 partners

42 véllalkozas a kirakatokon @ varos
entrepreneurs featured in |ﬁ nn ﬁl 1 city

N
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e 29 Uzlet (28 + 1 projektgaléria) 8 kertlet
O I_l business premises (28 + 1 project gallery) districts
A4

=i m @
eurd koltségvetés minddssze kb. 30 masodperc televizids reklamidé 3 oldal hirdetés
euro budget only about 30 sec TV advertisement heti- vagy havilapban

3 pages advertisement
in a magazine

g
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Szamok Numbers Budapesti keriiletek Districts of Budapest




Imadom Budapestben a lehetéséget. A ,,A Te helyed, a Te sikered!” kampany
éppen errél a lehetdségrél szoél, a kreativ vallalkozoi Utrdl, amely barki szamara
adott és nyitott, ha elfogadja, hogy kitarté és rengeteg munkaval, egy j6 6tlettel
és némi szerencsével Budapestrdl indulva is meghodithaté a vilag.

ﬁﬁﬁgwﬁ

A Opportunity is what | love about Budapest. The “Your Space, Your Succes!”
y, ;@ ® campaign is precisely about opportunity: about the creative entrepreneurial
Ei;% f e ﬁi ‘Pp path which is open to anyone who accepts that with persistent hard work, a

. ¢ good idea and a bit of luck, Budapest can also be the launch-pad for a world-
conquering career.

Budapest, 1082

Litracon Baross v. 47. Pistyur Veronika Bridge Budapest
Veronika Pistyur Bridge Budapest

, , Mi itt a Milestone-ban arra 6sztokéljik a diakjainkat, hogy merjenek ujitani, kilépni
y a megszokott keretek kdzil. Legyen batorsaguk nagyban gondolkozni, Iétrehozni,
06 1216 6962 teremteni. Valami hasonlé hajtott benniinket, amikor Ggy déntéttiink, hogy részt
veszlink a ,,A Te helyed, a Te sikered!” kampanyaban.

www.rogtonjovok.hu
At the Milestone Institute we encourage our students to dare to innovate, and
to challenge orthodoxy; to have the courage to think big, to create and to make
a difference. Something similar motivated us when we decided to participate
in the “Your Space, Your Succes!” campaign.

Zeitler Adam Milestone Institute
Adam Zeitler Milestone Institute




Budapest valéban a kelet Parizsa. Lehetéségek tarhaza van Budapesten, a szérakozastol,
az éjszakai életen at a kulturaig. Az utdbbi harom évben a startup vilag elarasztotta
Budapestet kdzosségi terekkel, bootcampekkel, VC kerekasztalokkal, Gzleti reggelikkel,
networking eseményekkel. Budapest allanddan zsong az energiatdl és izgalmaktol.

Budapest really is the Paris of the East. The city has so much to offer—everything from
entertainment and nightlife to culture. The startup ecosystem has also flourished in
Budapest in the last 3 years, with co-working spaces, startup boot camps, VC round
tables, breakfast meet-ups, startup networking series etc. Budapest is always buzzing with
energy and excitement.

Shehryar Piracha Kuponvilag
Shehryar Piracha Kuponvildg

A projekt el6készitése és megvalositasa soran szamtalan Uj kihivassal szembestltem,
hiszen ilyet még nem csinalt el6ttiink senki. A vallalkozdk végig nagyon inspiraléan
hatottak ram, igy motivaciéboél nem volt hiany. Sok izgalmat rejtett magaban a folyamat
végigkisérése a vallalkozasok kivalasztasatoél, a fotézasukon at, a nyomtatasig és

a kirakatok féliazasaig. Az elismerést kapo, sikeres vallalkozoktol érkezé kdszdnetek

a projektet egy magasabb szintre emelték.

During the preparation and realization of the project | faced a lot of new challenges since
nobody had done anything like this before us. The entrepreneurs inspired me all the time, e
so there was no lack of motivation. There was a lot of excitement during the process

of selecting the entrepreneurs, the photo-shoot, the printing and setting up the window
displays. The thanks from recognized, successful entrepreneurs lifted the project to

a higher level.

Csukonyi Zso6fia Design Terminal
Zsofia Csukonyi Design Terminal

Idézetek Quotes

Budapest, 1184
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A , Te helyed, a Te sikered!” elnevezésl kampany koordinalasa soran leny(igézé volt latni,
hogy egy koz6s cél megvaldsitasa érdekében mennyire dsszehangoltan, rugalmasan és
hatékonyan tud egytt dolgozni t6bb kerilet, a févaros és mas civil szereplék. Egyszeri

is tud lenni még egy el6szdr hihetetlennek tind feladat is, ha a szerepl8k ismerik az
egyUttmUkddés természetét.

Jo érzés volt Iépéseket tenni egyrészt egy aktudlis varosszocioldgiai probléma kezelésében,
masrészt—pozitiv visszajelzések alapjan—o6rémet is szerezni a bemutatott magyar
példaképeknek.

When coordinating the “Your Space, Your Success!” campaign, it was amazing to see how
easily, smoothly and efficiently collaboration emerged between the partners: the Budapest
City Mayor’s Office, most of the districts and other civil society participants. Even an initially
impossible task can be easy if the partners know how to cooperate.

It was a great feeling both to take steps in tackling a current sociological urban problem,
and also to receive positive feedback showing how pleased the participating Hungarian role
models were.

Vadasz Néra Budapest Févaros Onkorméanyzata
Nora Vadasz Budapest Municipality Office

A kampanyban szivesen vettlink részt, mert fontosnak tartjuk, hogy mindenki
szamara bemutatkozhassanak az utdbbi években egyre jelentésebb projekteken
dolgozo kis designvallalkozasok. Az irodank kdzelében pont egy woodos
csoportvezetd van a kirakatban, akit jo l1atni minden nap.

We’re happy to participate in the campaign, because it’'s important to allow design
entrepreneurs who have worked on increasingly important projects to introduce themselves.
One of our company’s group leaders features in a window display close to our office,

and that’s good to see every morning.

Huszar Andras Hello Wood
Andras Huszar Hello Wood

Idézetek Quotes




A Budapesten él6 tehetséges fiatalok teszik klilonlegessé a startup alapitast a févaros-
ban. Két éve még az elsé alkalmazottunkat vettlik fel, most pedig mar egy folyama-
tosan ndvekvé csapatunk van, amiben tobb mint 10 nemzetiség képviselteti magat.
Hiszlnk a fiatal tehetségek tdmogatasaban és fejlesztésében, ezért a ,,A Te helyed,

a Te sikered!” kampanyban is 6rémmel vettlink részt.

The best thing about building a startup in Budapest is the talented people who live here.
Two years ago we took on our first employee, and now we boast a continuously expanding
team of more than ten nationalities. We believe in fostering and developing young talent,
and we achieve this by teaching software development at the University of Szeged; this is
why we are happy to participate in “Your Space, Your Success!”

Christian Buus Nielsen Pulilab
Christian Buus Nielsen Pulilab

Helyed,
Cibkereed!

USE wnused
A Folga a kozmopolitaknak, utazéknak, trendkdvetéknek szél, akik mindig .

a varost, varosokat jarjak, mikozben fontos szamukra a nyitottsag a vilag

és a kultura felé. Aki megvesz egy vidam, hetyke bajszu babat, magahoz élel egy
kis szeletet Magyarorszagbdl, kortars designba 6ltdztetve, ami mindig vele lesz.
A Te helyed, a Te sikered!” arcaként hangot adhatok, és ha csak egy kép erejéig,
de ,kilvolthetem” magambdl, hogy gyertek ti is, merjetek!

Folga is for cosmopolitans, travellers and trend followers who are always travelling "
around and between cities, and are open to the world and other cultures. ' - : . o e
People who would buy a cheerful, funny moustached doll, and keep a piece of
Hungary with them dressed in contemporary design. As one of the faces of the
“Your Space, Your Success!” campaign—even if only in a photo—I can “shout out”
loud to come along with me, be brave and start your venture!

Juhasz-Vaczi Heni Folga
Heni Juhasz-Vaczi Folga

Idézetek Quotes




Cikered!

Tetszett a koncepciodban, hogy nem csak énallé vallalkozasok elinditasara buzdit

a kampany, hanem a varosképre is pozitiv hatasa van az elkészlilt plakatoknak.
Nagyon iparag fiiggd, hogy mitél lesz sikeres egy vallalkozas. A divatban szerintem
folyamatosan szem el6tt kell tartani a nemzetkozi piacokat és trendeket is, hogy
ami érték itthon megszuiletik, azt kilfoldon is megismerhessék. Egyszer ezt mar
megfogalmaztuk magunknak és ez a motté van kiirva az tzletiink kirakatara is:
Nanushka Flagship Store. 27 countries, 62 cities. But this is home.

I really liked the campaign’s concept, in that it doesn’t only motivate you to start your own
business, but the window displays also have a positive effect on the cityscape. The reason
for an entrepreneur’s success is very dependent on the particular sector. In the fashion
industry you have to continuously analyse the international markets and trends to be sure
that what you create at home can be appreciated abroad as well.

Why do I love Budapest? Once we expressed this to ourselves, and put this slogan in our
shop window: Nanushka Flagship Store. 27 countries, 62 cities. But this is home.

Sandor Szandra Nanushka
Szandra Sandor Nanushka

Idézet Quote




Ez csak a kezdet

It’s only the beginning

»A Te helyed, a Te sikered!” kampany csekeély koltség-
gel rengeteg embert ér el, hiszen a kirakatok tébbsége
frekventalt, belvarosi helyen talalhato, a foliak pedig
hénapokig lathatoak.

e A kampany soran rengeteg fiatal ismerheti meg
tébbtucatnyi sikeres, fiatal, kreativipari vallalkozé
torténetét.

¢ A beféliazott kirakatok vizudlisan felhtizzak kérnyeze-
tuket, igy javitjak a varosképet.

e A kampany rengeteg tovabbi 6tletet inspiralt: a befdli-
azott Uzletekben nyilt mar pop-up szinhaz, és pop-up
cukraszda is.

Tovabbi tervek:
e Kdzéptavu terv, hogy az akcio mogé a kerlletek ked-
vezményes, megpalyazhato bérleti konstrukcidt kinal-

janak, mely sokat segithet az indulé vallalkozasoknak.

¢ A kampanyba bekapcsolodhatnak a magankézben
lévd ingatlanok is.

Ez csak a kezdet It’s only the beginning

The “Your Space, Your Success!” campaign reaches
many people and on a low budget, since most of the
shop windows are in frequented, downtown locations,
and the foil displays can be seen for several months.

e During the campaign many young people can get to
know about dozens of successful young entrepreneurs
working in the creative industries.

e The window displays visually improve their
environment and the cityscape.

e The campaign has inspired many other ideas: a pop-
up theatre and a pop-up confectionary have already
opened behind the displays.

Future plans:

* A medium-term plan is for districts to offer a
discount rental construction that could greatly

help entrepreneurs starting out.

e Private properties could also join in the campaign

A budapesti kezdeményezés a vilag barmely pontjan
miikdd6képes. A sikeres recept Osszetevdi: elhanya-
golt, Ures Uzlethelyiségek, megfeleld tdmogatdi hattér
a varosvezetés részérdl, sikeres vallalkozok és egy
befogado varoskdzdsség.

This Budapest-based initiative could also work
worldwide. The few ingredients of this successful recipe
are: neglected, empty business premises, support from
city leaders, successful entrepreneurs and a welcoming
urban community.

»A Te helyed, a Te sikered!” kampany szebbé teszi a varost, inspiralja a

fiatalokat, kdzben megmutatja, hogy kreativitdsban Budapest versenybe tud
szallni a legnagyobb metropoliszokkal is. Az akcié pofonegyszer( &tletnek
tlnik, valéjaban t6bb dimenzidja van, rengeteg iranyban tovabbgondolhato,

és minden varosban alkalmazhaté.”

The ,,Your Space, Your Success!” campaign makes the city more appealing
and gives inspiration to young people while showing that Budapest can

be a competitor even to the biggest metropolises in terms of creativity.

The movement seems really easy, but in fact has many dimensions, can be

further developed and applied in any city.

Acs Zoltan a Design Terminal kreativ igazgatoja
Zoltzn Acs Creative Director, Design Terminal

Ez csak a kezdet It’s only the beginning
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